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Corporate Design Kurzmanual
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Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

get the look

Die drupa 2020 positioniert sich als no. 1 for printing technologies.
Unter den Highlightthemen print, functional printing,

3D printing, future technologies und industrial printing werden
Innovationen, Technologien und Trends der Branche gezeigt.
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Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Das Logo - ohne Laufzeit (Marke)

Dateitypen: cmyk.eps/pantone.eps/cmyk.tif/rgb.jpg
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Logo Schrift

Das Logo - mit Laufzeit (National)

Farben

Highlightthemen Keyvisual Beispiele

Dateitypen: cmyk.eps/pantone.eps/cmyk.tif/rgb.jpg
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Das Logo - mit Laufzeit (International)

Dateitypen: cmyk.eps/pantone.eps/cmyk.tif/rgb.jpg
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Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Das Logo Stand allgemein

Das drupa-Logo wird immer rechts oben im Anschnitt platziert. Bei Werbemitteln ist der
Stand auch frei auf der

In Ausnahmefallen kann es auch links oben im Anschnitt platziert Flache erlaubt, wenn

werden. keine Mdglichkeit zur

Platzierung im Anschnitt
oben besteht.

DIN A4

DIN A3

DIN A2

DIN A4 quer DIN A5 DIN lang
(bei MD-interner Nutzung:
100x210 mm)

Stand: Mai 2018 5



Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual

Beispiele drupa Kurzmanual

Das Logo Stand mit MD-Logo

Die Breiten des drupa-Logos sind fir alle gangigen
Formate festgelegt:

T

i Messe
i Diisseldorf

Prinzip bei allen DIN-Formaten mit Ausnahme von DIN A5

Format

DIN lang

DIN A5

DIN A4

DIN A3

DIN A2

DIN At

DIN AO
Groftransparent
Gropflachenplakat (18/1)

Ausnahme bei DIN A5

Logobreite
29,5mm
35mm
41,4 mm
61,5mm
82,5mm
117 mm
165 mm
762 mm
421mm

Messe
Diisseldorf

Ty

Stand: Mai 2018 6



Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele

Das Logo Anwendung

richtig

Das Logo darf nur auf Weip oder drupa-Rot (siehe Farben) gestellt
werden. Auferdem ist die Platzierung auf dem Keyvisual oder
anderen farbigen Hintergrundbildern erlaubt. Logo, Slogan und
Keyvisual stehen immer fir sich alleine.

falsch
Das Logo darf nicht auf einem anderen Rot-Ton als dem drupa-Rot
plaziert werden. Ebenfalls nicht auf anderen Farbfldchen oder

Schwarzweif-Bildern.
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drupa Kurzmanual

Das Logo darf generell
in keiner Weise ver-
andert werden, weder
farblich noch im Text.

Das Logo muss immer
fir sich allein stehen.
Es dirfen keine Firmen-
logos eingebaut werden.
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Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Die Schrift

In den Kommunikationsmedien der drupa wird ausschlieplich die
Hausschrift Interstate in den Schnitten Bold, Reqular und Light
benutzt.

FUr den problemlosen Datenaustausch wird bei Office-Anwendungen
(Word, PowerPoint, E-Mail) die Systemschrift Arial verwendet.
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Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Die Schrift Anwendung

In den Kommunikationsmedien der drupa wird ausschlieplich die
Hausschrift Interstate in den Schnitten Bold, Regular und Light
benutzt.

Die Headlines werden immer einfarbig in drupa-Rot, Schwarz oder
Weif} gesetzt.

Interstate Bold

* Headlines, einfarbig @

» Zwischenheadline, einfarbig @
« Slogan, einfarbig @

Interstate Reqgular

- Claim @

CRMBALTIAMTEN AUSSIH U Bilar La
g = A0 I piinng 1 hikogeet.

® embrace the future

Interstate Light

» Copy-Text @
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Logo Schrift Farben

Die Farben

Die Primarfarbe der drupa ist das drupa-Rot. Zusatzlich werden

Weip und Schwarz verwendet.

Die Sekundarfarben werden ausschlieflich bei den sechs Highlight-

themen der drupa verwendet.

drupa rot

CMYK 01100110010

RGB 22610126
Sonderfarbe HKS 14, Pantone 1795C

Primarfarben

print

CMYK 011001010
RGB 230101126
Sonderfarbe Pantone 226 C

3D printing

CMYK 641801010
RGB 181731156
Sonderfarbe Pantone 7677 C

Sekundarfarben fir die Hightlightthemen

Highlightthemen

packaging production
CMYK 0120110010
RGB 255120410
Sonderfarbe Pantone 116 C

future technologies

CMYK 5510110010
RGB 1341188 | 37
Sonderfarbe Pantone 368 C

Keyvisual

drupa Kurzmanual

functional printing
CMYK 0148110010

RGB 2441150 |1 O
Sonderfarbe Pantone 144 C

industrial printing
CMYK 1001201010
RGB 011391 210

Sonderfarbe Process Blue C

Stand: Mai 2018 10



Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele

Die Highlightthemen

Die Highlightthemen werden als farbige Outline der jeweligen
Abkirzung visualisiert.

drupa steht fir Spitzentechnologien und Lésungen, mit denen
Zielgruppen verschiedenster Markte erschlossen werden.

Neben den Essentials print und packaging production, werden

zur drupa 2020 functional printing, 3D printing, future technologies
und industrial printing im Fokus stehen.

print packaging production

3D printing future technologies

drupa Kurzmanual

Dateitypen:
4c.eps

rgb.jpg

functional printing

0

industrial printing

Stand: Mai 2018 11



Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Das Keyvisual

Das Gestaltungskonzept greift den enormen Wandel auf, den die Branche erlebt hat; das neue

Key Visual verkdrpert Schénheit, Asthetik, Kreativitat und Tiefe. Die zarten Fliigel des Schmetter-
lings sind Sinnbild flr Aufbruch, Veranderung - ein Transformationsprozess, der alle Industrien,
jedoch insbesondere die traditionelle Printbranche betrifft. Unter dem Slogan ,,embrace the future”
|adt die drupa 2020 Aussteller und Besucher ein, technologische Innovationen, Trends und
Herausforderungen der Zukunft aktiv zu erleben und anzunehmen, um diese erfolgreich in eigene
Unternehmensprozesse zu implementieren und so neue Potenziale zu erschliepen.

Das Keyvisual wird immer in Verbindung mit dem drupa-Logo, der roten Flache und dem Slogan
~embrace the future” verwendet. In Ausnahmefallen (z.B. Onlinebanner) entfallt die rote Fldche.
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embrace the future °

16.-26. Juni 2020

Diisseldorf

Messe
Diisseldorf
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Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Das Keyvisual Ausschnitt

Nicht zu klein einspiegeln:
* Der Gesamteindruck darf nicht zu weit weg wirken.

Nicht zu grof einspiegeln:
+ Die Dots dirfen am Logo nicht angeschnitten sein.
+ Die Schmetterlingsfltigel dirfen nur in Ausnahmefallen leicht angeschnitten werden.

Nicht neben anderen Visuals benutzen:
+» Das Keyvisual muss alleine stehen und darf nicht als Vignette neben einem
anderen Visual eingesetzt werden.

Messe

Messe
Disseldorf

Diksseldorf

Stand: Mai 2018 13



Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Beispiele Proportionen Keyvisual

16.-26. Juni 2020

Diisseldorf

\ &

embrace . -
the future - ™m

Messe
Diisseldorf

embrace the future AZ (180x128 mm)
embrace the future °

16.-26. Juni 2020
Disselde m

Messe
Diisseldorf

16.-26. Juni 2020

Diisseldorf m

Deeseidort AZ (125X215 mm)

AZ (DIN A4)

embrace
the future

June 16-26, 2020

Diisseldorf/Germany

embrace the future
embrace the future °

June 16-26, 2020

Diisseldorf/Germany

June 16-26, 2020

Messe
Diisseldorf/Germany

Diisseldorf

Riesentransparent (7.430x13.000 mm)

Messe
Diisseldorf

Plakat (DIN AO) Roll-up (Sichtmap 850x2.000 mm)

Stand: Mai 2018 14



Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Beispiele Ausstellerbroschiire

s / touch
inspiration
exceed wl iy i
expectafloﬁ § iy

e
———— e

behind
horizons

Iindustrial printing
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Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Beispiele Banner

embrace
the future
16.-26. Juni 2020
Dusseldorf
e m b ra ce Medium Rectangle 300x250 px
the future
16.-26. Juni 2020
ambrace Disseldorf
= Vertical Rectangle 240x400 px
6.-26 020 . 11 embrace no. 1 for priptinq technologies
e " % the future gcaort
Wide Skyscraper 160x600 px Full Banner 468x60 px

Stand: Mai 2018 16



Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Beispiele Header drupa Website
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Website Header Desktop 945x265 px
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Website Header Mobile 608x255 px
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Logo Schrift Farben Highlightthemen Keyvisual Beispiele drupa Kurzmanual

Beispiele Social Media Header

embrace
the future

16.-26. Juni 2020
Disseldorf

Facebook Titelbild 828x315 px

-embrace
the future

16.-26. Juni 2020
Diisseldorf

Facebook Smartphone Titelbild 640x360 px

érﬁbrace
the future

16.-26. Juni 2020
Dusseldorf

Twitter Header 1500x500 px
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Kontakt

Michael Wéstmann

Gruppenleiter Werbung/Executive
Team Manager Advertising
G2-MS Marketing Services

woestmannm@messe-duesseldorf.de
Tel. +49 211 4560-689
Fax +49 211 4560-87689

Kerstin Abram
Junior Marketing
Manager
Marketing Services

AbramK@messe-duesseldorf.de
Tel. +49 211 4560-519
Fax +49 211 4560-87519
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